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MERCADOS PARA EL CAMARON







Es el mert'ado natural para el camardn mexicano

J;Est - Sjnld es el principal pais importador de
icramatfom’énﬁ mundo

.-«1(' o

Lap roduﬂc?én local es muy-poca a.comparacién de las
importaciones Q{ prox. 15% )
105 anos las importaciones de paises asiaticos

g+ UL
En los ultin
se h ﬁ'f\cremeﬁtad_o causando una sobreoferta de
producto y por €ensecuencia una disminucion
considerable en los precios !

Se ha incrementado la importacion de producto con
valof agregado, especialmente de paises asiaticos.

El camardn mexicano ya tiene ganado un
reconocimiento por los consumidores americanos por
su sabor, calidad y tamafno. 5
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%*%r:ﬁf Mletﬁ?ﬁs«wrtualmente todo el camaron crlado del mundo se Progif Bt
al sur del globo, la mayoria se consume en Estados Unidos, Japon_"'
-y Europa: China es una excepcion como exportadora y exporta
'*apenas la mltaﬂ de lo que produce, reteniendo el resto para sus

- mepcadospcales

Con mas &’6 mJLm“H*ones de libras, los Estados Unidos importaron
alre‘declar de' 12 ipor ciento de todo el.camaron producido por la
cria ?’Féap.esca sﬂvéstre en todo el mundo.

= Deparfé’mentd d@@omermo de los Estados Unidos estima que al
menos la-mitad del volumen de las importaciones de camarén
estadounidense wenen@e la acuacultura.

Setenta por ciento de todo el camaron importado por Estados
Unidos viene de'Tailandia, China, Vietnam, Indionesia y Ecuador.,

Algunos de los grandes actores en el mercado estadounidense de
camaron incluyen a: Red Chamber Co., Darden Restaurants Group
(dueno de los restaurantes Red Lobster), Sysco, ConAgra Seafood
Company,’King & Prince Seafood Corp., Ocean Garden Products,
Inc., Slade Gorton & Co., Inc., Eastern Fish, etc. :




CONSUMO DE PESCADOS Y MARISCOS
EN ESTADOS UNIDOS




CONSUMO DE CAMARON EN ESTADOS
UNIDOS

il
i

i
1
l

-,
(MU




PRODUCCION LOCAL vs.
IMPORTACIONES DE CAMARON




PRODUCCION MUNDIAL vs.
PRODUCCION LOCAL




COMPOSICION DEL CONSUMO DE
CAMARON EN USA

Cornpogtion of US domesic shrimp consamption,
in whole equivalent «weight

W net ©ore gintrade B domestc producon




IMPORTACIONES DE CAMARON
A USA ‘

US shrimp i mports, in tonnes US shrimp imports, in 1000 US$

#
%

i

#
#*

#
#

HE NN
=%z

=
#
#

20045 2006 2007 2005 2006 2007
B Thailand B “Jetnam B hdonesia @bk B Thailand B “Jetnam B hdonesia @EhEsc
B Bouador O China W Cthers B Buador O China W thers




2001

1804

1604

1404

12074

100+

804

-

INCREMENTO
14.6%

7

Mexico India

m 2007

Bangladesh

Otros

=



US shrimp imports, by count
2006 2007 Change 06-07
Country Tonnes 1000US% Tonnes 1000LUS% Vol val
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IMPORTACIONES DE CAMARON AL MERCADO NORTEAMERICANO
(POR TIPO DE PRODUCTO)
2006 2007

RPODUCTO 2005
1000 US $ 1000 US $ Tm 1000 UsS VALOR

Empanizado congelado 44,572.2 213,951.3 4.8 49,252.5 236,558.7 4.8 36,491.2 183,623.0 5.0

Otras preparaciones congelada 83,589.6 578,899.3 6.9 116,644.9 827,642.9 7.1 99,933.9 702,675.5 7.0

Otras preparaciones 1,248.4 9,229.0 7.2 1,238.1 8,095.1 6.5 1,224.8 6,613.4 54

Pelado congelado 147,634 1°042,805.8 7.0 162,285.5 1°209,569.2 7.5 178,592.0 1°’328,203.4 7.4
SOUMRWPNN .,/ oc70 17605558 74 2556688 1789065 70 2350810 16430632 7.0
<15
16/20 332. 478, : 865. 670. _ 20,1[109.7
21/25 407. 656. . 951. 284, . 28,4469
Shell-on 26/30 ,910. ,256. ; ,939. ,042. : 32,%)75.3
block 31/40 514, 661. . 350, 241, . 42,7517
41/50
51/60
61/70

>70

5| o | seimteso| 55| 90250 | #1isze97 | 70| ssessns | 3vkzess | 70|

Considerando que las importaciones de camarén mexicano son en su mayoria de producto Shell-on frozen

de tallas 31/40 a <15, éstas representan aproximadamente el 27% del total de las importaciones de esas tallas

al mercado USA




PAISES EXPORTADORES DE CAMARON SHELL-ON
AL MERCADO NORTEAMERICANO
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CONSUMO DE CAMARON
PER CAPITA

US per capuat =hn mp consamption [in kg

1997 1995 1999 2000 2001 z00: 200 2004 20045 200G 2007
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sen Espama y Francua

> En-1os Ultignos ano$, el'mercade ha estadg sobre
abastecido provocan‘_ pkecios bajosslncluso Fenores
gue su equimalente eni’el mercadqQglJSA ﬁ“ﬁ

» Este afio el fortalecnmhento delsEuro abre la oportumdad
de vendera me)oreg.zé;__j recios

» Existen restricciones &e calidad+y normatividad para
exportar-a la Union Eutgpea
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IMPORTACIONES A LA UNION
EUROPEA
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T ARGENTINA

CUBA

SENEGAL 2%
2%
BELGICA
2%

MOZAMBIQUE

2%

- 20%
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CHINA- =
16%
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4% 4%



'PATSES EXPORTADORES A FRANCIA

OTROS i
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JVEEXICO
'

v“La posicion del Eurs vs.<el Délar pronosticatm
en-10s-precios del.camardn en Europa en compai‘?g%i
afoseanteriores -

v Se prevé unaescasez de\a&gs grandes de camarén entero

° e » - ) by '|‘<"' _,'_.:-:
por la bdja de prodticcion !‘e Venezuela %

, Ghima y Tailandia)

. By

B
b

v Malasia ha suspendido todas las exportaciones a Europa
temporalmente por cuestighes de incumplimiento en las

notmas, lo cual‘abre una &portunidad al camardn mexicano

para cubrirese volumen "
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€-1a prin ipal caracteristica es la informalidad
5 3 r"‘ -”.l"l-!- |"I : — s '].5‘ A
@ Es un mercado de oportunidad

"‘*‘x*&.—""’ ok g, | . 13 ”
€ In el co mercio “artesanal” altamente

poder adquisitivo de la poblacién no permite que
la demanda de productos de calidad sea consistente
durante todo el‘afio

@ Es muy fuerte la demanda de camarén barato y de
mala calidad ‘ :
@ Falta la aplicacion por parte de las autoridades de

normas sanitarias y comerciales que garanticen a los
consumidores un producto de calidad




éxbﬁrtadoh sigue dependiendo

del: merc:adcyt nor’fée_\mencano
-
h\\ .

&ﬂéré'tldp de manera importante en el mercado interno,

\ A

La déi:nan

espeag"rp:ien mllaﬁmedlas y pequenas.
e %‘fk
--.%rﬂ\
La impo

La poca diversificacion de mercados, la falta de valor agregado a la
produccién y la baja en el valor de las exportaciones, la falta de
integracién vertical de los productores nacionales y la concentraciéon de la
produccidn entre unas cuantas empresas comercializadoras han inhibido la
competitividad del camarén mexicano en los mercados internacionales.
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Captura

1994 76,324 13,138 63,186
1995 85,901 15,867 70,034
1996 78,879 13,114 65,765
1997 88,488 17,570 70,918
1998 90,335 23,749 65,586
1999 95,611 29,120 66,491
2000 95,077 33,480 61,597
2001 105,522 48,014 57,508
2002 100,488 45,853 54,635
2003 123 904 62361 61,543
2004 125,576 76750 58,060
2005/p 148,186 55,634
2006/e 158,657 59,716

Incremento de 116%

100%
80%
BO%
40%
20%

0% =

Participacion porcentual del volumendela produccion de

2001

Camaron portipo
1899 - 2006fe

l

Afio Total Acuacultura
1995 468 705 298,050 170,655
1996 490,258 311,755 178,503
1997 870,738 553,702 317,036
1998 1,149,054 730,683 418,371
1999 4 523 834 3,022 475 1,501,359
2000 5,247 165 3,168,051 2,079,114
2001 6,055,347 3,317,329 2,738,018
2002 5,019,772 2,854 043 2,165,729
2003 5,280,928 2,689,935 2,590,993
2004 5,643,395 2,510,455 3,132,940
2005/p 6,115,391 2720422 3,394 969
2006/e 6.506.753 2.915759

2003

2002

2004 2005/P 2006/E

SOCULTIVO D ESTEROS Y BAHIAS O MAR ABIERTO

81,422

Sonora

Incremento de 65%

Princi estados ductores de cam ard
¥ “

A4 B IT

Simaloa

toneladas

11,8687

Tamaulipas

Mayarit

Campeche

12,054

mm

Otras



VALOR DE LA PRODUCCION DE CAMARON
1995 - 2006
miles de pesos

5,055,347
5,643,395
6,506,753

5,247,166
5,280,928

B 2000 2000 2002 203 200 2005 2006k
Ao

El valor de la produccién de camarén del aiio 2006 se
incrementé en un 7% comparado contra el afio 2001.

Comparado contra el 2002, el incremento fue de 29%.

En el 2001, el valor por tonelada de camaroén fue $57.38 pesos
En el 2002 fue de $49.95 pesos y en el 2006 fue $41.00 pesos

PRODUCCION DE CAMARON
1995 - 2006

TONELADAS

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006

La produccién se incremento del 2001 al 2006 en un 50%,
Y del 2002 al 2006 el incremento fue de 58%
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# Globalizagion
¥ Faetores-economicos-en MéxXico
»=Eficiencia y productividad

= Calidad ‘
# Nermatividad internacional f,

: _ r B o % L
® Diversificacion y Diferenciacion Y

» Temporada de prod\i‘j‘ccién
= Meércado Europeo g}_
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FACTORES ECONOMICOS
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B Tipo de cambio Diferencial vs afio anterior
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> Los pre_cuos mtgl:naaonales del camarén han disminuido en lo
gengral,’“@sgndapenores ingresos y menores margenes de

& f:a}a- .' s't"na“'t"amaronera mundial

¢ sde el afio 2001 es de 36%, y del 2004
alafecha sumé aprox 20%

»
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Cuando Ios marger]es de utilidad disminuyen por factores
exterﬁos,, i&:lmca opclon que tenemos para contrarrestar la baja
de cq‘mpEtliflvaﬁ' dﬁel negocio es la eficiencia.
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Ser eflﬁé‘m‘,g es*l"!acer las cosas de la mejor manera posible, al
'ﬁ
menor c‘c‘s‘,ﬂ‘" posi' 3% errores y aprovechando al maximo los

tecursos que @nemo?a la mano
& * i

De la misma forma, tenemos que buscar la maxima productividad
haciendo mas con los mismos recursos o en el peor de los: casos
haciendo lo mismo con menos recursos

Debemos buscar optimizar el volumen de produccién, la
conversién del alimento, la sobrevivencia, el rendimiento de
proceso, la utilizacién de insumos
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tos de'indcuidad, seguridad
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ra@kaercado internacional que los

Up RS, A . %
1e se ofrécen provengan de granjas _\}tplantas
procesadoras-que cumplan con todos los lineamientos. *
ambie sociales’y ecologicos para asegurar un . =
preducto segures_ -t

-~

> _ oy

-« -«
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\' =" Instancigdegal autorizada por la'Unién-Europea para asegurar el
. cumplinigfito de las directivas

=~Emite 10s certificados de exportacion
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DIFERENCIACION




Omarsa Group — Ecuador
Cartaqua Shrimp — Colombia
Expalsa Group — Ecuador
SeaJoy Group — Honduras R/ Processor 7 Farm
Camarones de Nicaragua, S.A. — Nicaragua bl g S

B\ responsibleseafood.org /8

Pesca, S. A. - Champerico, Retalhuleu, Guatemala

Omarsa, S.A. — Duran, Guayas, Ecuador

Negocios Industriales Real, S.A. - Posorja, Guayas, Ecuador
Cartagena Shrimp Co. - Cartagena, Bolivar, Colombia

Expalsa Exportadora de Alimentos, S.A. - Guayaquil, Ecuador
Camarones de Nicaragua, S.A. — Chinandega, Nicaragua
Promarisco, S. A. - Guayaquil, Guayas, Ecuador

Empacadora Deli, S.A. - Choluteca, Honduras
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RETOS PARA EXPORTAR A LA UNION EUROPEA

Camardn-con cabeza para cocederos
Cumplimiento-delas-especificaciones del mercado
Utilizacién.de-metabisulfito

Logistica de-cosecha para minimizar el tiempo entre cosecha y
congelacién

El camardn de precosecha no cumple con las caracteristicas de
calidad=por lo que solaménte las cosechas finales pueden ser
exportadas

Tiene que semprocesa ecnga planta registrada-en la Unién

Europea,y certificada EPRIS paragexportar aEuropa

Debido a que la temporad ke venta de camargn en Europa es
la de fin de afo, los dlientes solicitan.guedss conténedores sean

de certificag






