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Notas Preliminarcse -

Ante la importancia creciente de los »roductos pesque
ros, como elementos notables de lo diete alimenticig de todos
los pueblos del mundo, es indispensable hacer el analisis de ==
los foctores determinsntes que impiden la amplia distribucion
v el consumo cdecvado de las especies mis abundantes a8 Cud ==
les, deben ponerse al alcance de las clases necesitaéas o Un ==
Drecio convenlienve, Hero conservando los cualidades elementasm==
les de las normas sanitorias v de calidad gue deben presenter =
este tipo de alimentos.

Por lo antes dicho, consideramos que es necesarlo y
urgente abatir los precios del pescadoy lo cual debe »nrocurarse
principalmente al nivel de la produccion, tecnificando y moder
nizando los sistemas de captura y las artes Ce DescCa.

Todo lo expresado debe scr debidanente correlaciona--
do con el contenido del artfculo del Sr. Osterbind, el cual ha
8ido treducido al espafiol, por su importancia al plantear una
disecusion seria y »nonderada, pero gue juzga propiamente 1los =e-
problemag relacionados con la venta del pescadoj es nuestro de:
seo gue este material sirve parc que nuestros economistas y biog
logos pesqueros coordinen una linea de programecidn bésica, que
al ser puests en prictica por las autoridades competentes redun
de en verdaderas soluciones al problema de la produccion, dis--
tribueidn v venta de productos marinos en nuestro Pafs. En es~-
tos agpectos, la Comisidn Nacional Consultiva de Pesca y la Di-
.reccion General de Pesca e Industries Conexas ha trazado el pLo
grama a seguir, varios de cuyos puntos han sido puestos en prag
tica como la adquisicion de la Planta Congeladora de Tepepan en
la Ciudad de liéxico v las Plantas Industrializadoras de Produce
tos del Mar en las Islas Marfas y en Zihuatanejo, Gro.

EL DIRSCTOR DEL INST, NAL, D& INVS,
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INTRODUCCION

= Auncue ha habido pocas investigaciones sobre la eco=-

nomia vesquera, especialmente en relacidn con problemas regio-
nales o locales, y no obstante que nuestra investigacidn mer--
cantil sobre los problemas pesqu~ros de Florida es esen61almen
te un estudio preliminar, las investizaciones econdmicas deben

estar {ntimamente relacionadas vy conservar la cdebida propor- =
cidn con investicaciones en otros campos que tienen 1mportan—-
cia para nuvestro con001ﬁle to general de las ﬂesguerlas. Pa~=
ra gue la investigacidn mercantil sea mds provechosa Dpara pres
tﬂr'avuda en los problemas de vcntﬂs, las investigaciones que
tratan otros aspectos de la pesqueria no solamente deben ser -
contlnLadcs, sino incrementadas sobre una base expansiva, No =~
es 1til estudiar los medios mis practicos de aprovechamiento =
dé un recuirso, si no sabemos la cantided vy calidad del mismo -
gue nos suninistra la naturaleza, Por ej@ﬁvlo? los planes pa=
ra desarrollar un mexcado m*s amplio para la lisa a través de
la publicidad ! ne jores U_aCElCuS mercantiles que dependen de
- &8 adOUClon de nuevos métodos de captura, pueden no resultar -
log mas economlcos para la explotacidn de dicho recur TS0, sl &g
tos nuevos métodos de captura no son factibles, o el incremens
to de caﬁtt“da puede agotar la existencia de lisa, Los ecdlo-
g0s indican que por el momento sabemos muy poco acerca de los
recursos Uesmve ‘0g de las amplias zonas del Atlantico Sur 7 e
del Gclfo de México; as{, surge une pregunta crucials &éQué vo=
lumer de captura prede WG“JLJIC los planes para me jorar la
venta v distribucidn de los p¢odrgt05 pesqueros en Florida? ~=—
La respueSJa a esto depende no solamente de mayores conocimien
tos sobre los factores de+»“W1narleo de la calidad y cantidad
del recurso, sino de todos los fagtores que intervienen en la
economia y las facilidades uecnolowluas para el desarrollo de
los nuevos métodos de cantura,

Debido a la zmplitud de los problemas pesqueros, es
3 iy

dezeable el recalcar el conoc imiaﬁto adquirido en diversos cam
pos de investis ‘01on, si la id en1 ificacidn adecuada del nro%le
ma ve a q:ﬁera,. Por ee;"r;~ favop, se considera 1ﬁno tante para
esta discusidn el 1 e a investigacidn y métodos
q arecen aproni los problemas de la -~



industria Pesquera,

La investigacidn mercentil esté,gene‘almente orien-
tada desde e] punto de vista de na firma individual o de una -
industria, Es un asnecto de lo fUe podemos llamar econonia ==
aplicada o investigacidn mercantil, aspectos due desde el pune
to de vista de 1a firma o de la industria se llevan a cabo, en
la mayorid de los casos, dentro de un mareco de referencia, de
una una manera parecida a la siguientes Dadas las condiciones
actuales de los hcgocios, el estado de conocimientos tecnicos
¥ elentificos, y de nuesire tipo de organizacidn econdmica - =
existentesy ¢Estaran lag firmas individuales ¥ la industria en
géneral, sacando el me jor provecho en conjunto, utilizando nue
Vos metodos de venta, produciendo el mejor proéucto posible, =
organizado y financiadq sobre una base firme, v en general, eg
taran desarrollando bracticas mercantiles apropiadas?

Bste punto de vista tiende a dirigir 1a atencidn sd-
lo a aquellos ajustes o priacticas mercantiles que sean CONSigmm
tentes para log duefios o gerentes de firmes individuales, o en
algunog Casos, a grunos de negocios, Un punto de vista circuns
crito de esta menera, debe tratar de ung fenera realista con =

- los incentives debidos g innovaciones en 1a produccidn vy venta,
'“§ﬁﬁ-ﬂemastr301ones de laboratorio de nuevas técnicas o de técm
as, desarrolladasg por los ingeniercs besqueros, =-
8llazgos logrados por teécnicos @specializados, ==
ecologos o quimicos espbecializados en alimentacién, no son su=
ficientes,  Tn hombre de Negocios normalmente no invort%ra su
dinero en un tipo de negocio si tiene una alternativa mas pro=
vechosa a la mano, De hecho, nuestro examen preliminar de las
beésquerias de 1s Florida revela, en algunos Casos, un proceso
de desgapi§alizacion Ocasionado por inversiones que, o encuen=
tran mds fiecil No mantener el equipo al dia o prefieren mejor
retirarse gradualmente de 1ag Oberaciones navieras,

OBSEN: ACIONTS PROLIMINA LS SOBRE T, P.-.?.OJ'_';’__;'_-':I'U{ DE LA
._.H._d___,_.h“.q.__.u_’_,_‘_”...‘.u‘“, el Peoad b sl i, Lt L
VENT A D& BSCADO EIT .L‘LO,;LIDA.
e s, OO0 FLORTDA

fuestras investigaciones Preliminares bara descubrirp
los problemas relativos g 13 venta de productos de pesca de 1la
Florida, se han basado sobre una revisidn de todos los datos o
disponibles gz Partir de 1as entrevistas con los mayoristas en
muchas nartes del -Estado, Estas entrevistas se llevaron a ca
bo »nars cbtener de aduellos que estdn dentro de 1la industria,
Su punto de vista con relacion a las ventas y datos relativos,
Dichas entrevistas, en conjuncidn con otros informes obtenidog
nasta la fecha, forman la base de las siguientes observaciones
breliminaress
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le~ E1 broductor individual (mayorista iniecial) por
1o general, no esta identificadm con el broducto gue suminig-—-
trg al mercado de consumo; por tanto malas pricticas en la ma-
nipulacion v embarque de pescados pOor cualguier productor indi
vidual, tienden a resultar en perjuicio de toda la industria,
Parece que no se ha hecho ningin esfuerzo de parte de los pro=
ductores de Florida ya sea individual o colectivo nara crear
ma preferencia de ios consumidores, hacia los productos pesdwe
ros de Florida, EI consumidor tiene muy pocos elementos para
orientarse, ¥g sean marcas de fabrica conocidas O normas de cg
lidad que estén asociadas con los productos pesqueros de Flori
dag

2e- Con algunag excepeiones, los métodos de captura,
manipulacion vy bPreparacion de pescados de Florida para embarque
han sufrido pocos cambios en los dltimos afios, a diferencia de
los muchos que ha habido en otras regiones,
- Cajones de madera y barricas, siguen siendo los tipos
mas usados de recipientes para embarquese

3e= La congelacidn ¥ almacenamiento del Descado so==
brantq como un medio para combatir el broblema de la sobrepro-
duceiony no ha sido una buena solucién, Los productores ale-—
gan gue el costo de estaseoperaciones aumenta tanto su costo =
total, que es diffeil vender el producto congelado con ganan--
ciaj y si la existencia de pescado fresco, que va llegando al-
mercado, contimda a travds de la temporada a un alto nively el
productor sostiene due es casi seguro gue resulte una perdida =
considerable para la venta de su pescado congelado,

4e= El1 alto costo de la producciég de productos pes=
queros de Florida, 1o coloca en una situacion de cospetencia -
desvenﬁajosa, con productos pesqueros de otres partes de log =
Estados Unidos, 16 mismo que con otros productos alimenticios,
? = 2 ™ 3
De hecho, pescados con elados de otras partes de los Estados =
; = - : 1
Unidos, se venden ampliamente eon los mercados de menudeo de =
Florida Estos productos congelados se wvenden principalmente
* S 5
per las cadenas de tiendas ¥y supermercados,

5¢= La necesidad de la venta répida de nroductos pes,
queéros por un mayorista de Florida, depnende muchas veces de ~--
las facilidades que hava para el tronsporte por camidn, El al-
to costo de embarques por medio del ferrocarril, y la naturalg
4a poco satisfactoria de los embarques por carga de Terrocs- o
¥rlil, hs hec@o due los compradores generalmente especificuen =
como condicion el embargque por camion pare efectuar la cConpra;
Alginos nroductores oberan sus camiones, pero dependen también
de los camiones independientes 0y, en algunos casos de los com-
bradores, La variacidn en las capturas lo mismo que la variae
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cion del patron de ventas, crea un problems en la adscripeion
de camiones para reeibir ios embarques, Algunos camioneros no
siguen una ruta “e"hlaij pero ésto no es una respueste para el
problema en vista de gque los embargues no estan acordes con ==
ung secuela regular,

6o uunouo algunos productores venden parte de sus =
Drodvctos a través de la "Florida Fish Distributors Inol, es
costumbre de todos los productores (mayoristas iniciales), el
vender directamente al mayoreo en los distintos mercados consy
midores, Debido a este método de venta dir ecta, es costumbre
de Los productores de Florida, el comenzar a hacer llamadas tg
lefdénicas a los mayoristas tgn pronto como tienen pescado que
vender y generalmente seguiran haciendo dichas llamadas, hasta
que verlflqﬂen una ventas por tanto, cuando hay abundancia de
pescado y los productores tienen grand=s cantidades para ven=-=
der, los mayoristas citadinos se ven inundados con ofertas de
pescaao de los p’OuUCEOPes de Florida, BaJo estas circunstan~
cias, la posicidn de regateo del mayorista de la ciudad es muy
fuerte, Es razonable el asunir que el miedo de tener una pér-
~dida total como resultado de mantener el pescado hasta que va
. no sea vendible, puede algunas veces llevar al productor de ==
a vender, a pérdida, cuando no tiene otra alternativa
dag e@nd1c1ones actuales, No solamente es poco satisface
torio este método de venta por el resultgdo del precio de ofer
ta, gzno tarbién porque el abuso del teléfono resulta en dell
eaC1®n.de llamadas que aumentan el costo de venta,

Te= Aunque no es un problena geperwl1zado, muchos ==
productores tienen dificultades para conservar una fuerza de =
trabajo, y la presencia de oportunidades mds DI ‘ovechosas en ==
otras act1v1dades, contribuye al problema, Ademds del desem==
pleo esua01onal el pescador a veces se encuentra sin trabajo
cuando los productores consideran necesario el reducir el nume
ro de pescadores, debido a condlclones temporales de sobrepro=
duccidn en el mercado, BEsta sit UuCqu en el mercado laboral,
g2 perjudicial tanto para el patrdn como para el empleado,

8e= Una buona parte de los productorcs de Florida ~=
han dicho que les es mis provechoso el comprar pescado de los
pescadores due trabajan sus propios’ barcos Jque el trabajar =«
fitetillas ¥ emplear pescadores, Esta onlnlon ha motivado que
muchos productores, en algunos Cas0s, disminuyan considerable=
mente el numero de Adadeﬁ propias y aumenten el volumen de =
Sus compras a pescadores independientes, Distintos tipos de =
arreglos.han sido llevados a cabo entre pescadores productores
para costear la ooewcc1on de las naves Aungue los cambiosang
tados pueden ser mds provechosos Qesde el Dunto de vista del -
produ0uor, puedan dar margen a un tipo de ope;u01on que of rece
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muy pocas oportunidades futuras para reducir los costos de ope
racion,

&L, PAPRET, DE LA PERSPECTIVA EN LA IDEITIFICACION DE =
PROBLEMAS, - La perspectiva es de tal importancia, especialmen=-
te en el campo de las ciencias sociales donde la czusa v el ==

&
efecto son tan dificiles de agegurar, y donde la medida es tan
dificil de lograr, que no esta por demas el hacer mavores co=-=
mentarios sobre la perspectiva en este nasgso inicia% de un estu
dio mercantil en el campo de opéeraciones, No gs facil el dirg
gir investigaciones directas aplicadas a las regiones de mayor
cumulo al conocimiento, porque esto esta limitado por la estre
cha dependencis de une region d&l conocimiento sobre otra, Por
ejemplo, el mejoramiento de métodog de venta puede estar limi~
tado por los problemas de produccidng y lo dye se pueda lograr
para la soluecion de estos broblemas, En la ultima reunidn del
Instituto de Pesca del Golfo y del Caribg, el Dr, Harden F, ==
Taylor traté ampliamente el asuntos "4Cusies son los principa-
oblemas de las pesquerias?" Su estimulante articulo reve
eclaramente la importancia de una perspectiva adecuada, y €1
que deducciones incorrectas sobre cudles son 08 =
pueden lievarlo a uno a resultados infructuosos o =

. Viendo el asunto desdec el punto de vist., mds amplio,
el fj*ﬁayl@r dijo que el problema de las pesqueriay es €l wm=
siguientes "{Qué puede hacer ls ciencia para ampliar la contri
bucion de la pesca a la riqueza y el bienestar?" Esto eg desde
luego una aseverscidn muy ampl%a y el importg total de su sig-
nificado requiere interpretacion o explicacion; parece desea;-
ble para todos nosotros, seamos cientificos sociales o cienti=-
Lloos ffsicgs el mantener en el enfoque de nuestros planes de
investigacions gué es 1o que puede contribuir nuestra investi--
zacion para el bienestaw ¥ ricuezas humanas. Sin embargo, es=-
ta amplia guia o ecriterio no es necesariamente de mucha ayuda
pPara dar la direccion exacta en varios campos limitadog de in-
vestigaciones aplicadas, Porque sl tratamos de dirigir nues—=
tros esfuerzos de investigacion desde un punto de vista dema=e
siado amplio de origen, nos cncontramos con varias incégnitas
e Imponderables que no bodenos resolver en vista del estado ac
tual de nuestros conocimientos, E1 punto esencial que el gg=—=
eritor quiere hacer, 2s el siguientes Aunque no debemos perder
de Vista’el amplio objetivo de la ciencia o de 1la sociedad, ==
es pragmaticamente efectivo trabajar sobre una base temporal,
con un conocimiento limitado ¥y dentro de lg filosof{a_estable-
cida v ¢l sistema econdmico actual, porque ésto es con lo gue
podemos trabajar por ahora, aungue mayores conocimientos o al-
gunos me joramientos en el sistema pueden ser mas provechosos
para la riqueza y bienestar social,
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Es por ésto, que, cormlo ounto de origen de esta inveg
t1Pa01on mer caacll debemos de torar la siguiente situacion v
con el sostén del mec“nlsmo melcantll o el sistema de mercado
libre, traucremoo de resolver los problemas gue han surgido de
la nresentc situacidn, Nuestra progunta es la siguientes aQue
puede hacer la industria o los distintos neg001os dentro de ==
ella jpara meJorar ganancias o la situacidn mercantil vy al ha=
cer ésto, contribuir a mayores ingresos para todos aquellos ==
que trebajan en la industria pesquera°

En la nota cue presentd el afio pa sado, el Dr, Taylor

‘hizo notar el papel de una amplia perspectiva para acl rar que

hay muchos elementos que deben copsiderarse en el analisis de

: y que el no reconoccer ésto, puede dar lugar a malas

gs en cuanto a la natyraleza de un problema, Para =

© una mala conbep01on en cuanto a la naturaloza de

puede influfr la actividad en el campo c1ent1f1co,
la pesca con la agricultura, &1 dices

Agricultura siempre ha sido considerada como s
que se debe de mejorar en eficiencia
los medios posibles, mientras que la
en peligro de @gotamlento v no se ha
ncia, sino que se ha tratado de ==
ngir y aun obstaculizar, Las consg
( S en. parte, de la actitud opuesta del pu=
S "dcilmente notados en la actuacidn comparati
- pesca y la agrieultura®,

, Esta aseveracidn aclara que ¢l Dr, Taylor le da no =
E?Qa importancia a la influencia de estas dos actitudes del pt

ico sobre el desarrollo de la actividad en cada uno de los =
campos§ sin embargo, el Dr, Taylor también aclara posteriormen
te en su ngta, que 1a actitud piiblica tanto sobre el asunto de
conservacidon como el asunto de promocidn puede ser muy poOco ==
efectiva en ocasiones, ,Al subrayar lo que considera esfuerzos
mal dirigidos en relacidn con determinados programas sobre os-
tras, ¢l Dr, Taylor sugiere que la falta de reconocimiento de
fuerzas economicas, ha dado por resultado mucha actividad in=-=
fructuosa, El dices

"Actualmente es un artfculo de fe econdmica que la =
busqueda de ganancias v1gorlza los negocios v que donde exigem=
ten persnectivas de ganancia, las empresas encontraran la mang
ra de p~odu01r y si los aliclentes son pocos o estan ausentes,
el negocio ducllnaxa o morird, También es un articulo de fe,
que cuando el publlco demanda algo de lo cual la existencia ha
disminuidc, el precio sube hasta el ﬂ&leo, al:rque puede ser
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vendida la existencia total. BEstas aseveraciones de las notas
del doctor Taylor, son mencionadas porque dirigen la atencion
no solamente a la importancia de la perspectiva a las tagtas y
tan inter-relacionadas partes de yn problemg, sino tambicn al
hecho de gue las influencias gue é1 menciono pueden tener efeg
tog muy antﬂrtos, bajo diferentes circunstancias. Su ascverg
cidn sobre el papel de las ganancias de acucrdo con el desarro
llo significativo y crgc¢m10mto de mucbog tipos de negocio de
caractb luerativo de los recursos naturales, ¥y havy indicacio=
nes que la “Ctltud tomada por el publlco en vonorwl de que la
c0fs rvacidn v n“otecﬂlop eran necesarias, hizo muy poco para

eprimir la pToducc1on resultante de la influencia cstimulan=-=
te de l{s ganancias, Por otro lado, le misma actitud publica
0arocer1a haber sido la ecausa de la climinacidn db los prospec
tos que vigorizaran las gaenancias por la ercacidn en la mente
del publico, de ideas falsas que dieron por resultado medidas
que obstacnlizaron v restringieron las gananclias en la pescaj
sin embargo, cuando se¢ tomaron pasos para ammentar la oxistcn-
cia de suministro de ostras, ¢l Dr, Taylor hizc notar que di=-
chos pasos no estaban justificados desde un pynto de vista ecgo
némico, E1 comple jo de fucrzas ff51cas, economlcav v sociales
involuerado en losg problemas de las Deqauevlas sugiere la die
ficultad de determinar exactamente cdmo los dlotlﬂtos componen
tes del problema deben de unificarse,

Aungue nuestira fe OCOﬂéﬂng sobre la bﬁvouede de ga=

nancias como un vigorizante estimulo de los negocios, deba ser

>con001da totalmente, esta fe no nos Uerm1t1ra decir definiti
vamen+c que una mayor produeczon se llevard a cabo en las peg=
querfas si hav oportunidades de mayores gananciase Hay un nt-
mero de fTa ctores que condicionan la l&Cllldad con la que puede
entrar a una industria o 1la facilidad conque cierto tlDO de ne
gocios pueden iniciarse, También cs cierto que la habilidad =
nara incrementar el tamafio de un negoeio puede estar 11m1tada
aungue ¢s claro para los proplotarlos de una regocLa010n que =
un incrcemento en tamafo, traeria aparejado mayor aangn01o Por
" ejemplo, los que trabajan actualmente en las pesgueriasy pUe==
den no estar en posibilidades de aprovecharse de los nUeVOs ==
desa: rollos sobre 1la 1ngenleria nesquera, si es necesario un
incremento del capital muy rf“anrjle, o puede ser que las oportu=
nidades para incrementar las ganancias no scan tan atroventves
ceomo: las de la vBDGC”l ¢idn en la compra-venta de terrenos o
osible inversidn en moteles o en embarcaciones parg la peésca
deportiva, Bs necesario el poder mirar una situacidn econdmi-
eca v ver las barroras a la productividad crecicnte que tengan
efecto inmediatog aunque no se deben perder de vnrta las fuer-
Zas gque puetan “Jflhlr ecsencialmente en la situaciodne
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83 buscamos descubrir problemas sclamente desde el
punto de vista social o viéndolos a la larga, ¢s muy factible
guc trztemos con muchos puntos gue no sean de intercs inmedia
to para ¢l hombre de necgocios o aun para ¢l ciudadanoe Sc ha-
ce uns distinecidn frecucntemente entre "Ciencia Pura®* y"Cien-
cia Aplicada", En ciencia pura, el cicntifico puede no estar
buscando un conocimicnto de ytilidad practica inmediatas su in
terds cstd en llevar mas alld nuestros conocimicntosy sin con=
siderar eu utilidad inmediata, En estas circunstancias, un =
cientifico que cstd trabajendo sobre una actividad impulsada =
nor problemas de utilidad inmediata, puede, por c¢jemplo; bus-=
car la solucidn a una situacidn que trate de una regicn deter=
minada o de un problema que intercse a un grupo determinedo r=
de productores, BEs cvidente que los problemas de los c%entifl
cos con estos puntos dc vista divergentes, pueden tambien sor
disti~tos esencialmonte, como tambien cs cierto que el cientim
fico gue buseca resolver problemas determinados zelativos a la
produccion, puede tener un punto de vista completamente distin
to al del howbre dc negocios, Las investigaciones mercantiles
comicngyan con un complejo de’condiciones imperfectas existeguu
tes y examina el efccto econdmico del estado de 1a teenologia,
las condiciones de organizacidn, operacién y produccion y ol
capital existente en la inversion y los incentivos 2 la inveprs
sidn de capitales, Una vez que la situacion completa ha sido
examinada, en funcidn dc sus garacter{sticas y propositos, la
investigacidn mercantil deberia proceder primordialmente con =
un punto de vista firme en provecho de la industrias Por tan=
to, el analizador mercantil esta interesado en los productos =
elaborados y vendidos, la organizacion y estructura de la ine=
dustria con otras y el campo ¥y caracteristicas del mercado ser
vido por esta industria; los medios de distribuecion, las prac=
ticas de venta v publicidad y la actitud del consumlidor,

En principio, el puntg de vista mercantil del anali-
zador de costos 1o lleva a ver estos distintos aspectos de la
industria pesgueray contra el fondo de la preguntas sQué pue=—w—
den hacer los comeiciantes individualmente o como grupo, para
me jorar sus ventas y su posicidn pecuniaria?

PLANE EBELI&INARQS PARA LA INVESTIGACION.~ Como se
ha notado, ces difiecil el tratar con muchos aspectos del proble
’ p =2

‘ma de 1la venta efectiva de productos pesqueros de la Floride =

hasta que se sepa mas sobre ¢l potencial de la pesca en agusg
adyecontes a la Floridas &Cémo estd influfdo el sistema ccolo=
gico por las practicas actuales?es sCusl seria el efecto del -
aumento extensivo de canturas por la practica de nuevas téeni=
cas, que han sido desarrolladas nor los ingenieros pesqueros?,
Los bidlogos nos informan que necesitamos saber mes gobre las
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costumbres migratorias de las ospeeies de 1lg poblacidn, y de =
los efectos de aclimatacion v transplantacidn, las costumbre
_predadoras de las cspecies; y de otros asuntos necesarios para
un mejor entendimiento del potencial disnonible, Estos asuntos
requiegren mayor e¢studio adiciona l. Aungque es claro gque un apre
cio mds preciso ,de las oportunidades de ganoncia puedon ser he-
chas por los cconomos dosnues c¢e que los cient{ficos fisicos e
yan tenido onortunlaaa de stud11 mas exbensonente las “LgiO—".
nes del Golfo de México y “1 Atlantico Sur do log Estados Uni=e
dos, parece urgente el proceder con cl estudio preliminar de ==
los problecmas de dlst*1%101on ¥ ventz sobre la hase del inper=-
feeto conocimiento bioldsico actual,

Nucstros planes para les investigociones mercantiles
ctuale Sy CXigen ua analisis de costos y precios de productos =
esqueros de Florida, scleccionados bajo las condicicneg actua~
le~ de abastecimicnto y capturs, DIn wvista de 1z posicion apae=
rentemente desfavorable del prodvcnor de Floridas de costo/so==
bre precic en el mercado; parece deseable l investigar los elg
mentos de costo relncionados con tOda& tas fascs de 1las opera-—
ciones pesquernss Por ejemplo, si hoy el hu% chinango vTﬁnde, -
s¢ vende en el mercado de mayoreo de New JYork a 43 centaves de
dolar por llp?a, seuanto de dsto co: PeSUOUQb al mﬂyorlst_ de la
ciudad, al transportador, a los fobri cantes de cajas y onv Vases,
a los SOIVLClOa de congolac1on, a los armadoves y fgbrica antes
de equipo, a los pescadores y a los productores? &Cémo comparan
los comwonentes de cos tos de lcs operaciones pesgueras de la
Flozlda, con los de otras regioncs de los BEstados Unidos? Egt
son Jacelsge de Jro”urtoa a las que les buscaremos resnuest
En 1949, ¢l scrvicio de Caza y Peseca ﬂOSu rS que s Uanachas
de los pescadores de Florida, eran de 6¢23 ccnteolmo dc centa
vo de. délar vor libra Paﬁlenéo las sigulentes oupan01ag por ll“
bra bara pescadores do otrgs estados desde un ninimo de 1nuO —
vchto imos de eentavo de ddlar e ‘Delaware, hasta un néximo de
16.75 centésimos de centavo de aol'w en Alabama, liecesitamos =
saber el significado de es tos mimeros desde un punto de vista
de costog. Si cuesta 3,00 ddlares por caja, oembarcar pescado
por camion hasta el mercado de HNew York, y 51 el envase de made
ra cuesta $1,00 de dOIuig doon eatos cos tod tales, que ohstaen=-
licen la competcncia productiva con otrog competidores? Es ne-
cesario eonsiderar preguntas talcs como éstas ba .jo la luz de un
andlisis detnllado de todos log costos relativos a las distin—-
tas operaciones gue son nccesarios para verifiecar una venta en
el mercado de mayoreo :

Para nucstro cstudio de costos y precios, los produc=
tos pescucros se han dividide en Y grupos principaless
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1e= Pescados dc agua saladas
2e¢= Camaronesy

3= Ostrosg

o= Otros productos pesgueros,

 Nuestro plan inmediato es prestar mayor ateneidn al
To.1; sin embargo, a medida cue lo encontremos factible,
ar informes sobre todos “los 4 puntos, lo harcmos, =
de ,colocar mayor ocnfasis sobre el grupo 1 en es~
na1151s, es que la venta del pescado dec agua sa
es el producto nesquero gue tiene més nroble-
'lclonos setuales de competenciae.

datos qLe hemos examinado hasta 12 fecha -
cas de les capburas, recogidas a travis aé1
« Leboratorio Mzrino de la Universidad
, &Caza y Pesca del Departamento del In
d Canservac1on del Estado de Flgrlna
. utilidad como informes basi==
. eednomo, el ccdlogo, los ine-
emos tomado cstos datos y ang
on, por csnecie, para Ver =
ia) las vontas, mano de = =

do, enanﬁ@ las cap=
' bor dolures a ca=
“vuelve a modifieca Es
1ificado paza un aﬂall*
b4 la venta o trovés de todo -
S pesqueros, A medicdo gue ==
egiones locales y por condados, des=

costos y unas scmejanzas que pueden
~¥e. gsea de grupo o individual,

investigar ciertos aspcctos de la factibis
el congelamiento y almacenaje. Hs apropiado

osamente lhs limitaciones econdmicas para hacer
que se c¢g sta haciendo en otras partes de los Es=
Tales datos estdn o la mano en esquenas de vens=
para la venta, preferencias del consumidor, con
de productos pesqueros v otros datos relevan—-
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alisis de Df@Clos, examinaremos la relacidn
pagado a los pescadores, al mayorista inieial,
d@ la ciudad y a2l vendedor de menudeo, Nuestras
é-p:ellmlnmres para obtener datos, no han sido =
ero sentimos gue se han recopil do los sufi==
V@riflear un estudio plToto unalJticog El -

s de loh p”901os° &Como compar&n es-g,
esquuros de la competencia y produc
- flg01on de precios en de&ermlnanm_
cado uomgelado y pescodo
ta), 4Que tanto influyen =
i ¥ la accesibilidad de ==
ocalidades geografieas?
3, ¢ preductos pesque=~
- dentro del mlsmo Eﬂﬂ-

196k,
de Orteoga,



